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Wie funktioniert Performance TV?
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TVTV 
(Live TV-Spot-Screening)

TV

Digital 
(Livemessung der 

digitalen Erfolgsgrössen)
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Wie funktioniert Performance TV?
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Verkaufsaktivierender TV-Spot 

(mit Aufforderung zum 

Website-Besuch)

Analyse der Website-Visits 

mittels Attribution 

Optimierte TV-Spot 

Ausspielung

Umbuchung der 

Platzierungen

Buchung der Platzierungen

Website-Visit des Zuschauers
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Prozessflow von Performance TV
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Einbuchung Analyse Optimierung Reporting

 Finales Reporting der 

Kampagnen-Zahlen

 Emfephlungen für zukünftige 

Kampagnen

 Kontinuierliche Prüfung der 

Performance

 Sharing & Analyse von 

Dashboards

 Dashboard-Erstellung

 Auswertung der Top / Low 5 

Sender und Zeitschienen

 Kampagnen-Optimierung

 Briefing GMPA / Buchung 

Media Pro

 Zugang zum Analyse-Tool

(z.B. Google Analytics)

 Festlegung der KPIs



Car Helper: TV auf cost per visit optimiert

4 *Stand: 24.07.2018
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